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Alkoholfreier Wein

Der Mann, der dem Wein den Rau

Immer mehr Menschen trinken weniger Alkohol - auch in der Schweiz.
Marc Vicari will daraus Kapital schlagen. Sein Ziel: alkoholfreier Schweizer

Wein, der allen schmeckt.

Christian Berzins

Einen Markt dafiir gibt es in der
Schweiz noch nicht. Dennoch ist Marc
Vicari tiberzeugt, dass er Erfolg haben
wird. Er investiert, probiert und ris-
kiert. Und das nicht zu knapp. Doch die
Welt spielt dem Produktmanager in die
Karten, denn wo auch immer man hin-
schaut: Der Weinkonsum sinkt welt-
weit, die Preise purzeln, in Frankreich
und Deutschland werden bereits Re-
ben gerodet, in der Schweiz rufen die
Winzer nach Subventionen. In der
Schweiz wurden 218,4 Millionen Liter
Wein konsumiert, was einen Riickgang
gegeniiber 2023 von 18,6 Millionen Li-
tern (minus 7,9 Prozent) bedeutet. Die
Griinde dafiir sind vielfaltig: Aber si-
cher ist, dass die Jungen viel weniger
trinken und die Menschen eher in den
Fitness- als in den Weinkeller gehen.

Und voila: Das ist der Moment, um
in Wein zu investieren - in solchen
ohne Alkohol. Und Wein, der tatséch-
lich schmeckt. Denn was bisher ange-
boten wurde, konnte selten iiberzeu-
gen. Nach Definition muss «alkohol-
freier Wein» nun aus normalem Wein
hergestellt werden, und er darf am
Ende nicht mehr als 0,5 Volumenpro-
zent Alkohol enthalten. Zur Entalko-
holisierung verhilft ein hoch techni-
siertes, physikalisches Verfahren: Dank
Vakuumdestillation und Membranver-
fahren wird der Alkohol entfernt und
der Geschmack moglichst gut erhalten.

Der Vorgang soll es ermdglichen,
die Vielschichtigkeit von Weinen zu er-
halten - oder sagen wir: neu zu erschaf-
fen. Und so sagt denn Vicari: «Wennich
bei den entalkoholisierten Produkten
von einem Weinerlebnis spreche, dann
deshalb, weil man in diesen Getranken
einen Geschmack in der Nase, ein
Mundgefiihl und einen Abgang er-
kennt.» Die verschiedenen Trauben-
sifte ermoglichen Vicari hingegen
bloss ein lineares Erlebnis.

Der Produktmanager ermuntert
die Winzer, mitzumachen

2023 ist Vicari in die Welt des alkohol-
freien Weins eingestiegen. Aufgrund
eines medizinischen Problems emp-
fahl ihm sein Arzt eine vollstindige
Alkoholpause von vier Monaten. Wih-
rend dieser Zeit stellte er fest, wie be-
grenzt das qualitative Angebot in
der Schweiz ist. Jetzt stellt er nicht nur
eigene Weine her, sondern will den
noch sehr diinnen Schweizer Markt ge-
radezu aufbauen. Er ermuntert die
Winzer und Winzerinnen schweizweit,
mitzumachen.

Als Startschuss mietete er im Feb-
ruar in Italien eine hochmoderne Ma-
schine, die Weine entalkoholisiert,
und rief die Winzer auf, mit guten Wei-
nen in Perroy unweit von Morges vor-
beizukommen. Mindestens 600 Liter
musste man mitbringen. 17 Winzer
machten mit. Daraus entstanden mehr
als 29’000 Flaschen entalkoholisier-
ter Weins - vom Schaum- bis zum Rot-
wein. Vicari schwirmt von den Resul-
taten, sagt, dass die entstandenen Cu-
vées sich durch bemerkenswerte
sensorische Prizision auszeichnen,
durch klare Sortentypizitat und sowohl
eine ausgewogene Struktur als auch
klar bewahrte Textur hitten.

Vicari ist bemiiht, die gleichen Adjek-
tive zu benutzen, wie man sie fiir alko-
holhaltige Weine braucht. Es ist aller-
dings offensichtlich, dass der Alkohol-
entzug die Struktur verdndert.
Entsprechend muss man ausgleichen
und feinjustieren.

Vicari merkte rasch, dass aromati-
sche Rebsorten und eine natiirliche
Saureerhaltung entscheidende Para-
meter fiir die Endqualitdt sind. Erst
dank der Saure ist es moglich, zusitz-
liche Siisse zu erzeugen, die den Mund-
raum ausfiillt-und dann die Sdure per-
fekt ausgleicht. «Es spielen eben im-
mer auch diese psychologischen
Aspekte mit», bekennt Vicari.

Kriftige, fruchtige Weine
sind ein Vorteil

Wichtig ist, dass man bei entalkoholi-
sierten Weinen auf ein ausgeprigtes
Aroma achtet. Kriftige, fruchtige Wei-
ne sind ein Vorteil. Sauvignon Blanc sei
geradezu ideal. Roséweine sind noch
passender - oder einfacher: «Da erwar-
ten wir nicht unbedingt einen Wein,
der das Terroir perfekt widerspiegelt.
Selbst die Rebsorte spielt keine Rolle -
manchmal wollen wir einfach nur
einen besonderen Moment teilen. Bei
Schaumwein ist es genauso», so Vica-
ri. Schon ein Weisswein sei hingegen
ein Erlebnis. Aber sobald man entalko-
holisierten Rotwein herstelle, miisse
man als Produzent die Messlatte deut-
lich hoher legen, da der Kunde viel
mehr Charakter erwartet.

Die Einschatzungen Vicaris wider-
spiegeln sich in den enorm steigenden
Verkaufszahlen von Coop. Vicari halt
den Ball dennoch flach. Er sagt nicht,
man diirfe keinen Wein erwarten, sagt
hingegen durchaus, dass man nicht an
normale Weine denken sollte.

Erwill auch gar nicht mit den «nor-
malen» Weinen konkurrieren. Selbst
die verlockende Spielerei, ob jemand
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merkt, dass da kein Alkohol drin ist, in-
teressiert ihn weniger. Und doch kann
er erzdhlen, wie auf einer Weinmesse
professionelle Degustatoren an seinem
Stand waren, den Rosé probierten, ihn
lobten und erst danach verwundert
merkten, dass er alkoholftei ist.

Das Kuriose: Vicari denkt, dass sei-
ne Getranke jene ansprechen, die auch
oder gar ofters Wein mit Alkohol trin-
ken. Und Spitzenrestaurants. Die su-
chen Alternativen - nicht nur, aber vor
allem auch fiir die alkoholfreie Beglei-
tung der Speisen.

Wer mal eine alkoholfreie Zehn-
Glas-Begleitung durchgemacht hat,
weiss, wie froh man ist, Alternativen
zu diesen eben doch oft siissen Siften
zuhaben: Wie grossartig es sein kann,
Speisen mit Riesling, Gewtlirztraminer,
Sauvignon Blanc und anderen Trau-
ben zu kombinieren. Ende Februar war
Vicari mit seinem Bauchladen im «Ho-
tel de Ville» im sogenannten «Cris-
sier» — einem der besten Restaurants
der Schweiz, das mit drei Michelin-
Sternen gekront ist. Das ist die Kate-
gorie. Aber Marc ist iiberzeugt, dass in
flnf Jahren die meisten Restaurants
alkoholfreie Weine auf den Weinkar-
ten haben. Und er glaubt auch, dass
alkoholfreie Weine es uns wieder er-
moglichen, auf den Boden der Tatsa-
chen zuriickzukehren, weg vom elita-
ren Weingehabe zu kommen.

Im Business-Plan steht nun:
«Maschine kaufen»

Der nichste Schritt ist ambitioniert: Im
Business-Plan steht der Kauf'einer eige-
nen Anlage. Im Herbst 2026 soll sie im
waadtlandischen Perroy in Betrieb ge-
hen und bald das ganze Jahr arbeiten.
Dazu braucht er aber die Winzer: Sie
leisten Vorauszahlungen und beteiligen
sich damit an der Finanzierung des
Schweizer Zentrums fiir Entalkoholi-
sierung in Perroy. Die Maschine wird
Vicari etwa 1 Million kosten. In Frank-
reich lag der Konsum von alkoholfrei-
em Wein bereits bei 32 Millionen Li-
tern, das sind 3 Prozent des Gesamt-
marktes und ein Wachstum von 20
Prozent in zwei Jahren.

Es bleibt ein Risiko. Denn hat je-
mand mal schlechte Erfahrungen mit
entalkoholisierten Weinen gemacht,
bleibt er zogerlich. «Ich selbst habe un-
endlich viele schlechte Weine ohne Al-
kohol getrunken», sagt er. Uberzeu-
gungsarbeit sei zentral. Der Preis ist
noch ein viel diskutierter Faktor. In der
Waadt kann man ab 10 Franken einen
guten Wein kaufen - in der Deutsch-
schweiz eher ab 18. Und wenn nun ein
solcher Wein entalkoholisiert wird, kos-
tet er am Ende naturgemiss mehr. Viel
mehr als ausldndische - und so macht
Vicari aus der Not eine Tugend, betont
geradezu die Herkunft und die Exzel-
lenz des Schweizer Weins.

Seine zwei Rosé-Weine stehen vor
dem Matterhorn, heissen «VIP - Very
Inclusive Pleasure» und «LUX - Living
Unique Xperiences». Ein wenig steil?
«Das gehort dazu, sagt der Produkt-
manager wie nebenbei und fiigt an:
«Wir bauen hier in der Schweiz einen
Qualitatsmarkt auf.» Und so war
es auch bei den Umwandlungen im
Februar fiir ihn entscheidend, dass
die Winzer tatsiachlich Qualitdtsweine

mitbrachten: «Andernfalls hétten wir
verloren.»

Die Flaschen, die Vicari produziert,
kosten zwischen 17 und 25 Franken fiir
die Schaumweine. Das ist mehr oder
weniger doppelt so viel wie bei Migros
oder Coop, wo vor allem auslandische
Weine ohne Alkohol im Regal stehen.

Qualitéit oder Preis? «Wir miissen
es nicht iibertreiben. Ich glaube, dass
es grundsétzlich moglich ist, gute Wei-
ne ohne Alkohol herzustellen, aber wir
werden niemals grossartige Weine
ohne Alkohol machen. Klar, man konn-
te einen 250 Franken teuren Sassicaia

entalkoholisieren. Aber warum? Es

wird nicht dasselbe Erlebnis sein wie
mit Alkohol. Und vor allem rechtfertigt
es den Preis nicht.»

Auf die Frage, wer das alles trinken
soll, antwortet er unumwunden: «Ich
hatte zuerst eine Frau in den Dreissi-
gernvor Augen, im Dienstleistungssek-
tor tatig und in der Stadtlebend.» Doch
dann merkte Vicari, dass jemand, der
alkoholfreien Wein mag, im Grunde
auch jemand ist, der ohnehin gerne
Wein trinkt. Insgeheim aber hofft er, je-
den und jede zu erreichen, da die mit
Alkohol verbundene Barriere wegfillt.
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Wie breit dann das Publikum ist, wird
sichin den kommenden Jahren zeigen.
Vielleicht ists bloss ein Hype? Der Blick
aufs Bier gibt Vicari Hoffnung, da zeigt
sich ein wachsender Markt. Von weni-
ger als 3 Prozent im Jahr 2018 stieg der
Anteil auf 7 Prozent im Jahr 2024. Und
das, obwohl der Gesamtkonsum von
Bier seit 2020 auch um 20 Prozent ge-
sunken ist. Doch selbst wenn es mit
dem entalkoholisierten Wein steil nach
oben gehen sollte, bleibt man noch
iber Jahre in der Nische. Das weiss Vi-
cari. Aber auch in der Nische lasst sich
Geld verdienen.

Nachgefragt

«Meine
Begeisterung ist
noch verhalten»

Interessieren Sie ent-
alkoholisierte Weine?

Philipp Schwander: Ich finde es
wichtig, die Entwicklung zu
beobachten, schliesslich geht
es auch darum, die Weinpro-
duktion langfristig aufrecht zu
erhalten. Der derzeitige Trend
gegen den Alkohol - hervor-
gerufen durch die Falsch-
informationen der WHO - er-
fordert entsprechende Antwor-
ten.

Was denken Sie iiber die
Qualitit dieser Weine?

Bis jetzt ist meine Begeisterung
noch verhalten. Beim Bier funk-
tionieren alkoholfreie Varianten
bis jetzt besser, nicht zuletzt,
weil 4,5% Alkohol leichter zu
iiberspielen sind als etwa 14 Pro-
zent beim Wein. Ich bin
aber iiberzeugt,
dass die Qualitat
weiter steigen
wird. Gewis-

se Schaum-
weine sind
schon sehr
erfreulich,

und ich bin
sicher, dass es
bei den anderen
Weinen auch starke
Verbesserungen geben wird.
Man sollte jedoch bei einem
Kauf darauf achten, wie viel
Restzucker der alkoholfreie
Wein hat. Bei einem hohen Rest-
zuckergehalt hat man zwar kei-
nen Alkohol, dafiir viel Zucker,
was keinesfalls besser ist.

Haben Sie alkoholfreie
Weine im Angebot?

Wir haben einen alkoholfreien
Riesling im Angebot. Er
schmeckt sehr erfreulich, aller-
dings darf man nicht etwas er-
warten, das sehr weindhnlich ist
-esist eher ein sehr attraktives,
schmackhaftes Erfrischungs-
getrank.

Verkauft er sich gut?
Zogerlich. Unsere Kunden be-
vorzugen «real stuff». (bez)
Philipp Schwander ist seit tiber
30 Jahren im Weinhandel tatig.
1996 bestand er die weltweit
schwierigste Weinpriifung, den
Master of Wine.

Michael Broger
hat seine eigenen
Ideen zu Weinen
ohne Alkohol.

Der Winzer
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«Entalkoholisierter Wein?
Ein 0kologischer Blodsinn»

Statt Wein zu entalkoholisieren, macht Michael Broger «broger-ohne».

Christian Berzins

«Wenn Alkohol nicht mehr ge-
fragt ist, dann miissen wir auch
keinen mehr produzieren.» Mi-
chael Broger sagt die Worte emo-
tionslos. Doch dieser thurgauer
Winzer - ein Tiiftler, Nachdenker
und Verwerfer - macht sich seit
Jahren Gedanken tiber alkohol-
freie Alternativen, zu oft hatte er
gehort: «Ich trinke keinen Alko-
hol» oder «Ich kann jetzt nicht».
Da dachte er: «Schade, aber was
trinkt sie oder er jetzt? Ein Rivel-
la, ein Pfirsichsiftli?» Und so be-
gann Broger zu spielen, wie er es
nennt. Obwohl kaum Platz daiist,
proben und probeln Broger und
sein kleines Team dauernd an ir-
gendwelchen neuen Linien. Na-
turweine hat er schon lingst im
Angebot-einen klassischen Spit-
zen-Pinot sowieso.

Seit vier Jahren hat er den
«broger-ohne» auf dem Markt.
Es ist nach Definition kein «al-
koholfreier Wein», sondern
Proxy-Wein. Aber diese Be-
zeichnung gibt es nur in
Deutschland. Nun steht da mal
«broger-ohne», mal «Verjus al-
koholfrei» auf der Etikette, da-
neben: «Trauben, Kriauter und
Gemiise». Broger schmunzelt.

«Sie finden das Getriank
cool, aber nicht mehr»

300 Flaschen produziert er da-
von, viel mehr geht im kleinen
Betrieb zwischen Ottoberg und
Weinfelden nicht. Allerdings
sagt Broger auch: «Die Leute fin-
den es cool, aber nicht mehr.»
Dass der «broger-ohne» 22
Franken kostet, findet er normal.
Fiir die 300 Flaschen seien sie zu
fiinft einen Taglang dran. Broger
setzt auf die hohe Biodiversitit
des Rebbergs, der bis August von
Maschinen unberiihrt bleibt.
Am Tag, wenn die optimale
Reife fiir das alkoholfreie Pro-
dukt erreicht ist, holen Broger
und sein Team nicht nur die
Trauben, sondern man sammelt
im und um den Rebberg Zuta-
ten: Hagebutten, Kornelkir-
schen, wilde Karotten, Majoran,
Johanniskraut, Minzen, Salbei-
und Melissearten, Feigenblitter,
mal ein Weinbergpfirsich - alles,
was gerade reif'ist. Die Basis ist

der Saft aus unreif geernteten
Garanoir-Trauben.

Jedes Jahrist die Zusammen-
setzung anders, was ganz nach
dem Geschmack von Broger ist.
Er will keine Konstanz, man soll
einen Jahrgang schmecken.
«Riechen Sie Randen oder Kor-
nelkirsche?», fragt er. Und kaum
iberlegt, merkt der Proband, wie
komplex dieses Getrankt ist.
Wie...Wein? Das nicht, aber ge-
nauso gut dariiber fachsimpeln,
das kann man.

«Da es kein reiner Trauben-
saft ist, versuchen wir, das Origi-
nal eben dochleicht zukopieren.»
Mit Original meint er: Wein. Und
um seine Aussage zu unterstrei-
chen, sagt er: «Die wilde Karotte?
Sie erschaftt die Erdigkeit. Die
Feigenblatter? Den Barrique, die
Vanille! Die Melisse? Die Frische.
Die Kriuter? Das Atherische.»
Auf die entalkoholisierten Weine
angesprochen sagt er: «Ich glau-
be, dass es moglich ist, sie gut zu
machen. Ich sehe aber nicht ein,
warum man das tun soll. Warum
stellen wir ein alkoholisches Ge-
trank her, wenn das Endprodukt
ein alkoholfteies sein soll? Dieser
Umweg ist ein kologischer Blod-
sinn. Wir wiirden viel besser wie-
der Weine produzieren, die weni-
ger Alkohol beinhalten.»

Da spitzt man die Ohren, ist
doch allseits bekannt, dass der
Alkoholgehalt der Weine immer
héher geht - 15 Prozent sind kei-
ne Seltenheit mehr. Broger nickt
und sagt: «Die Leute setzen oft
qualitativ gute Weine mit Opu-
lenz und hohem Alkoholgrad
gleich. Uberall geht der Alkohol
rauf.» Das sei klimatisch erklar-
bar, aber riihre eben auch von
der Produktionsart her. Fiir Bro-
ger ein Unding: «Warum da im-
mer mehr Alkohol und dort Wei-
ne ohne? Warum sind wir nicht
so ehrlich und sagen: Versuchen
wir doch, mit dem Alkohol wie-
der runterzugehen! Leicht be-
kommliche Weine mit Span-
nung, Weine, die dich nicht er-
schlagen.» Weine auch, die man
am Mittag trinken und danach
ins Biiro sitzen konnte.

Brogers Miiller-Thurgau hat
bloss 10,5 Prozent Alkohol. Und
der Heimlifeiss fiillte schon Pi-
not Noir ab mit 11,3 Prozent.

«Wir haben aber 12 Prozent auf
die Etikette geschrieben, sonst
hitte das niemand mehr gekauft.
Heute ist alles, was unter 12 Pro-
zent ist, aus Sicht des Konsu-
menten diinn.» Wir seien viel zu
sehr Augenmenschen geworden.
«Man schaut den Alkohol an,
man schaut die Farbe an: Dunk-
ler Wein, das ist gross; heller
Wein ist leicht.» Friither hatte
man viel mehr riechen miissen -
auch am Fleisch. Heute schaue
man aufs Ablaufdatum.

Den Einwurf, dass «10,5 Pro-
zent» nun mal auch Alkohol sei-
en, kontert er: «Immer ist da das
Extrem. Warum nicht zurtick auf
einen Cidre oder einen leichten
Pinot Noir? Muss es gar nichts
sein? Ich weiss nicht. Es ist wie
mit dem Vegetarier: Muss er et-
was essen, dass aussieht und
schmeckt wie eine Wurst?»

«Alkoholfreier Wein darf
kein Notnagel sein»

Fiir Broger ist klar: Alkoholfreie
Weine dirfen fiir die Winzer
kein Notnagel sein. «Wer den
Wein nicht mehr wegbringt,
kann nicht meinen, in eine
Nische einzuspringen.» Er
selbst lasse seinen einfachen Pi-
not nicht entalkoholisieren,
es wire fiir ihn die allerletzte
Moglichkeit. «Bevor es so weit
ist, arbeite ich wahrscheinlich
nicht mehr.»

Bis jetzt bringe er alles ab,
aber die Zeiten dndern sich.
«Wir alle spiiren eine Krise und
miissen auf das verénderte Kon-
sumverhalten reagieren. Gewis-
se konnten wihrend Generation
Reserven bilden. Ich hingegen
betreibe Rebbau seit einer hal-
ben Generation -es wire verwe-
gen, nach allem, was ich hier in-
vestiert habe, zu sagen, ich hatte
Reserven. Ich bin Bauer, kein
Unternehmer. Aberichlebe gut,
mir fehlt es an nichts.» Er konne
nicht sagen: «Jetzt machen wir
ein alkoholfreies Produkt, neh-
men Geld in die Hand und peng:
Da sind die Flaschen.»

Auf seiner Homepage heisst
es zum alkoholfreien Getrink,
dasesein alternativer Essensbe-
gleiter sein konne: «Einen guten
Rotwein zu ersetzen, ist fast nicht
moglich und macht wenig Sinn.»



